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Nogle bemaerkninger om recessionen

* Argumenterne for, at den er alvorlig og vil
vare to-tre ar, virker rigtige
— Men staternes respons har veeret resolut og
pragmatisk
* Derfor anser jeg den ikke for at veere et
vendepunkt

— Men en forbigaende opbremsning i den
gkonomiske aktivitet, der skyldes et behov for at
justere forskellen mellem spekulation og
produktion



"De harde reaktioner’

* Private marked
— Projekter standses
— Projekter udskydes
— lgangveaerende projekter strammes op
* Ingen mulighed for op-/mersalg
 Offentlige marked

— Forelgbig begraenset effekt pa antallet af udbud

« Men meget hard priskonkurrence pa grund af "sultne”
kolleger/konkurrenter



"De blade reaktioner”

 Back to basics
— @konomistyring
— Personalereduktioner
— Produktivitet

* Andre skillelinjer
— "Det ngdvendige”
 Alt, hvad der er kontant og kvantitativt

—"Det sjove”
 Alt, hvad der er kreativt og kvalitativt



Det sjove er ngdvendigt

« Behovspyramiden star stadig pa hovedet

— Efterspargslen efter produkter, der indgar |
livsprojekter, fortsaetter

— Kortlaegningen af disse livsprojekter — og
hvordan de oversaettes til produkter og
tienesteydelser — har aldrig veeret mere vigtig



Men stadig behov for udvikling

o Kvantitativt

— Dokumentation af kvalitet i forhold til internetpaneler

— Stadig sveert at komme videre end den deskriptive
statistik

« Kvalitativt

— Udvikling og dokumentation i forbindelse med
observationsmetoder

* Formidlingsmaessigt
— Hvor laenge endnu vil "rapporten” besta?



